
Rank Territory Value
11 Norway 640
12 Switzerland 632
21 Portugal 606
23 China 600
53 India 550
60 Ireland 526
61 Japan 500
65 Iraq 499
86 Turkey 496
106 Egypt 475

TOP TEN AND OTHER NOTABLE RATES OF WEALTH PER PERSON IN YEAR 1500

Technical notes
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US$ of Gross Domestic Product in purchasing power parity per person in 1500*

Rank Territory Value
1 Italy 1100
2 Belgium 875
3 Netherlands 761
4 Denmark 738
5 France 727
6 United Kingdom 714
7 Austria 707
8 Sweden 695
9 Germany 688
10 Spain 661

Land area

Wealth Year 1500

www.worldmapper.org
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“Slaves captured in raids and war grew in importance as a commodity ... Kola nuts ... were also important, as were the dyestuffs
of northern Nigeria. All these goods were highly prized in and around the Mediterranean basin.”

In the year 1500 European territories
were some of the wealthiest on earth,
when measured by the Gross Domestic
Product (GDP) per person.

The regions with the largest total
GDPs were Eastern Asia and Southern
Asia. These were also the most
populous regions at that time.

The regions with the lowest GDP in
1500 were Central Africa and
Southeastern Africa. These regions
also had the lowest GDP per person.
In 2002 these regions enjoyed an
even smaller proportion of the world
total GDP expressed in purchasing
power parity dollars than they did
in 1500.

• Data are from Angus Maddison’s 2003 The World
Economy.

• Gross Domestic Product is measured in Purchasing
Power Parity (PPP) US$, thus PPP US$1 has the
same purchasing power in every territory. This
PPP is in 1990 prices.

• See website for further information.

Territory size shows the proportion of worldwide Gross
Domestic Product equalised in US$ in purchasing power
parity that was produced there in 1500.

Map 160

Richard Effland, 2003

TIMELINE OF WORLD WEALTH
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Rank Territory Value
191 Tajikistan 193
192 Niger 190
193 Myanmar 185
194 Malawi 177
195 Sierra Leone 150
195 Eritrea 150
197 Guinea-Bissau 141
198 Dem Republic Congo 111
199 Burundi 102
200 Ethiopia 90

HIGHEST AND LOWEST INTERNATIONAL PURCHASING POWER

Technical notes
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Gross Domestic Product per person in US$, in 2002

Rank Territory Value
1 Luxembourg 47354
2 Norway 41974
3 Switzerland 36687
4 United States 36006
5 Denmark 32179
6 Japan 31407
7 Ireland 30982
8 Iceland 29749
9 Qatar 28634
10 Greenland 27648

Land area
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“… for the citizens of most countries today, the success of their economy in the harsh world of global competition
is of paramount importance.”

This wealth map shows which
territories have the greatest wealth
when Gross Domestic Product (GDP)
is compared using currency exchange
rates. This indicates international
purchasing power - what someone’s
money would be worth if they wanted
to spend it in another territory. For
some their money will gain value
when they move - others’ money will
lose value. This facilitates the
movement of some people, whilst
severely limiting that of others.

Wealth, as reflected by GDP per
person, is highest in Luxembourg,
Norway and Switzerland. It is lowest
in Ethiopia, Burundi and the
Democratic Republic of Congo.

• Data are from the United Nations Development
Programme’s 2004 Human Development Report.

• Gross Domestic Product referred to here is
measured in US$, other currencies are converted
into US$ using a normal exhange rate, showing
an ‘international purchasing power’.

• See website for further information.

Territory size shows the proportion of worldwide wealth,
that is Gross Domestic Product based on exchange rates
with the US$, that is found there.

Map 169

Deanne Julius, 2005

DISTRIBUTION OF WORLDWIDE WEALTH
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Rank Territory Value
82 Yemen 0.56
83 Myanmar 0.45
84 India 0.40
85 Nicaragua 0.16
86 Tajikistan 0.16
87 Madagascar 0.07
88 Albania 0.05
89 Mozambique 0.02
90 Central African Republic 0.01
91 Haiti 0.01

MOST AND LEAST US$ OF NET ORE EXPORTS

Technical notes

© Copyright 2006 SASI Group (University of Sheffield) and Mark Newman (University of Michigan)

US$ worth of annual ore exports per person living in that territory*

Rank Territory Value
1 Suriname 751
2 Australia 356
3 Jamaica 273
4 Chile 145
5 Papua New Guinea 141
6 Bahamas 103
7 Mauritania 71
8 Mongolia 65
9 Jordan 60
10 Botswana 59

Land area
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Ore Exports
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“As global metals prices rise, a new Latin American mining rush is underway ...”

Of all earnings from exports
worldwide, 1.2% is from ores. Ores
are the unprocessed state in which
minerals are found. If the minerals
are of value to people, they are
extracted. Ores are put to many uses,
ranging from making fertilisers and
steel, to the working of precious
metals to make jewellery. Also in this
category are sand, stone, gravel and
scrap metals.

Territories in South America and Asia
Pacific have the largest total ore
exports (US$ net). Territories in these
regions are also the top five in the
table of highest ore exports when
measured per person.

• Data source: United Nations Conference on Trade
and Development, 2002.

• *There were no net ore exports recorded for 109
territories.

• Ores include crude fertilizers and base metal ores.
• See website for further information.

Territory size shows the proportion of worldwide net exports
of ores (in US$) that come from there. Net exports are exports
minus imports.  When imports are larger than exports the
territory is not shown.

Map 061

Kelly Hearn, 2005

REGIONAL NET ORE EXPORTS
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Rank Territory Value
19 Niue 16.58
20 South Africa 14.66
21 Argentina 11.35
22 Thailand 8.27
23 Bosnia Herzegovina 7.74
24 Brazil 7.15
25 Turkey 6.94
26 DPR Korea 6.53
27 Uruguay 3.81
28 India 0.11

MOST AND LEAST US$ OF NET CAR EXPORTS

Technical notes
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US$ worth of car exports per person living in that territory*

Rank Territory Value
1 Belgium 695
2 Germany 589
3 Canada 481
4 Japan 443
5 Czech Republic 317
6 Slovakia 300
7 Republic of Korea 271
8 Sweden 198
9 Slovenia 182
10 Spain 133

Land area
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Car Exports
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“The press shop at Wolfsburg processes 1500 metric tonnes of sheet metal every day ...”

Earnings from passenger car exports
make up 5.3% of all earnings made
from international exports. Japan and
Germany together make 61% of all
net profits (US$) on international car
exports.

Japanese car brands include Toyota,
Nissan, Suzuki, Subaru, Honda,
Mitsubishi and Mazda. German car
brands include Audi, BMW, Mercedes,
Volkswagen and Porsche.

The highest earning exports (net US$)
per person are generally from
European territories, Japan and the
Republic of Korea. Most territories
are net importers of cars.

• Data source: United Nations Conference on Trade
and Development, 2002.

• *There were no net exports of cars recorded for
172 territories. There are no net imports or
exports of cars from 5 territories.

• See website for further information.

Territory size shows the proportion of worldwide net exports
of cars (in US$) that come from there. Net exports are exports
minus imports.  When imports are larger than exports the
territory is not shown.

Map 077

Volkswagen, 2006

REGIONAL NET CAR EXPORTS
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CARY ESPIÑOSA:
Cary Espiñosa zog mit 13 Jahren mit ihren Eltern aus 
Spanien nach Dortmund. Ihre Mutter ist Französin,  
ihr Vater Spanier. Die 11. Klasse verbrachte sie in den 
USA. Cary spricht inzwischen vier Sprachen fließend. 
Nun will sie noch Russisch und Arabisch lernen.  
Später möchte sie auf der ganzen Welt als Arztin  
arbeiten - am liebsten in Kriegs- und Konfliktgebieten.

ANGELA MERKEL:
Wurde 2005 zur ersten Kanzlerin der Bundesrepublik 
Deutschland gewählt. Nie zuvor hat es eine Frau in 
Deutschland in ein solch hohes Amt in der Politik ge-
schafft. Angela Merkel belegte 2012 den zweiten Rang 
in der Liste der weltweit mächtigsten Personen des 
Forbes Magazine. Es ist der höchste Rang, den jemals 
eine Frau in dieser Liste erreicht hat.

© cc Wikimedia© cc Flickr by Cubmundo
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SAMIRA DURAND:
Sie verbringt jede freie Minute auf ihrem Skateboard. 
In ihrem Wohnort gab es lange keinen Platz zum 
Skaten. Um das zu ändern, hat sie sich mit anderen 
zusammengetan. Sie haben einen Termin beim Bür-
germeister gemacht, bei Szeneläden um Geld gebe-
ten und sich andere Verbündete gesucht. Nach einem 
Jahr Einsatz wurde der Bau eines neuen Skateplatzes 
nahe des Jugendzentrums bekannt gegeben. Samira 
ist jetzt die Heldin der Skateboardszene.

HORST BUDROW:
Horst Budrow arbeitet seit seiner Ausbildung als Müll-
mann. In seinem Bezirk kennen ihn die Menschen und 
grüßen freundlich. Wenn Arbeitskollegen krank sind, 
schiebt er auch mal Überstunden. Mit seinem Ein-
kommen kann er einigermaßen gut leben - trotzdem 
setzt er sich auf Demonstrationen für eine gerechtere 
Bezahlung und familienfreundlichere Arbeitszeiten für 
alle Arbeitnehmerinnen und Arbeiter ein.

© cc Flickr by jazzlog© cc Wikimedia



SELMIN CALISKAN:
Selmin Caliskan ist als Tochter türkischer Eltern in 
Deutschland geboren und aufgewachsen. Ihr Leben 
lang hat sie sich für die Frauen- und Menschenrechte 
eingesetzt. Inzwischen ist sie die deutsche General-
sekretärin der Menschenrechtsorganisation Amnesty 
International. Immer wieder kritisiert sie die Flücht-
lingspolitik der Europäischen Union (EU) oder mahnt 
Fälle mutmaßlicher Polizeibrutalität an.

LADY GAGA:
Die US-amerikanische Sängerin ist mit über 90 Millio- 
nen verkauften Alben eine der derzeit erfolgreichsten 
Popinterpretinnen. Ihre Fans begeistert sie mit stetig 
wechselndem Aussehen. Als neulich über ihr Gewicht 
gelästert wurde, forderte sie ihre Fans dazu auf, Fo-
tos ihrer unperfekten Körper auf Gagas Website zur 
Schau zu stellen. Der Star will durch seinen Aufruf 
gegen aktuelle Schönheitsideale protestieren und das 
Selbstvertrauen seiner Fans stärken.

© cc Wikimedia© cc Amnesty International



KEITH & SABRINA:
Keith und Sabrina sind die Klassensprecher einer 
neunten Klasse in Berlin. Zusammen haben sie sich 
dafür eingesetzt, dass ein Lehrer an eine andere 
Schule versetzt wird. Dieser hatte immer wieder  
frauenfeindliche und sexistische Kommentare gegen-
über Schülerinnen abgelassen, manche sogar unan-
genehm bedrängt.

CHRISTINE THEISS:
Christine Theiss trainiert seit ihrer Kindheit Kick‑ 
boxen. Seit 2007 ist sie Profi-Weltmeisterin im Voll-
kontakt-Kickboxen. Mit inzwischen 22 gewonnenen 
WM-Kämpfen in vier verschiedenen Weltverbänden 
gilt Theiss als erfolgreichste Profi-Kickboxerin aller 
Zeiten. Seit Januar 2011 hat sie einen Exklusiv-Vertrag 
für die Übertragung ihrer Kämpfe mit Sat.1.

© cc Wikimedia by Claus Michelfelder© cc Flickr by Cubmundo



MESUT ÖZIL:
Mesut Özil ist ein deutscher Fußballspieler. Da das deutsche 
Staatsangehörigkeitsrecht keine doppelte Staatsbürgerschaft 
erlaubt, legte Özil seine türkische ab, um eingebürgert zu wer-
den. Auf immer wiederkehrende Fragen zu seiner Nationalität 
äußerte er sich 2012 in einem Interview: „Ich habe in meinem 
Leben mehr Zeit in Spanien als in der Türkei verbracht - bin 
ich dann ein deutsch-türkischer Spanier oder ein spanischer 
Deutsch-Türke? Warum denken wir immer so in Grenzen?  
Ich will als Fußballer gemessen werden - und Fußball ist inter-
national, das hat nichts mit den Wurzeln der Familie zu tun.“

SEMA CINAR:
Sema Cinar geht in Dresden (Sachsen) zur Schule. In 
ihrer Klasse ist sie die einzige Schülerin, die ein Kopf-
tuch trägt. In ihrer neuen Klasse wurde sie deswegen 
viel gemobbt. Sie hat sich aber nicht unterkriegen las-
sen und in der Klasse einen Vortrag über ihre Religion, 
den Islam, gehalten. Außerdem hat sie ihre Mitschü-
lerinnen und Mitschüler zu sich zur Mathenachhilfe 
eingeladen - in Mathe ist sie besonders gut.

© cc Wikimedia© cc Wikimedia



SIMONE PROFAN:
Simone Profan arbeitet als Lehrerin für Mathematik 
und Deutsch an einer Schule für Jugendliche mit Lern-
behinderung. Sie ist streng, aber immer zu allen fair 
und freundlich. Ihr ist es egal, woher ihre Schülerinnen 
und Schüler kommen oder wie sie aussehen. Sie setzt 
sich für sie ein. Nach ihrer Freizeit bietet sie außerdem 
verschiedene Projekte an, wie z.B. Filme drehen, Hör-
spiele aufnehmen oder Graffiti sprühen.

JAN PIECEK:
Jan Piecek ist ein spitzenmäßiger Online-Gamer. Mit seinem 
Clan hat er bereits mehrere Preise gewonnen. Auf YouTube 
hat Jan einen Let‘s-Play-Channel, mit dem er anderen Spiele-
rinnen und Spielern beim Lösen kniffliger Aufgaben in Compu-
terspielen weiterhilft. Mehrere Tausend Menschen folgen ihm 
dort. Alle zwei Monate organisiert er außerdem mit Hilfe seiner 
Informatiklehrerin Lan-Partys in der Schulaula. Dafür musste 
er lange und intensiv mit der Schuldirektorin diskutieren, die 
Computerspiele eigentlich ablehnt.

© cc Flickr by Bento© cc Wikimedia


